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Marknadsrapport
ur ett producentperspektiv

Hur ser marknadslaget ut for de
olika branscherna?

Férsiljning, volymer & trender fér ekologisk mat

Hur ser dem svenska ekologiska
bonderna pa dagens situation?

Vilka fragor ar det som ar aktuella
for dem?
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Stark tillvaxt 1 Sverige

Nationella inriktningsmalen

Okad efterfragan: Offentliga sektor, *[mw mw
konsument, dagligvaruhandel,
alt. forsaljningskanaler etc. -

Kott&
chark
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* Enligt en egen prognos som Ekologiska Lantbrukarna har gjort ska den * Observera att de produkter som formedlas eller sljs cirekt fran gardarna
totala marknaden for ekologiska ivsmecdel | gressistied havusdtmed inte finns med i KRAVs definition av grossistiedsforsaljning, Det betyder till

K oC k ar oc h res t auranaers s t ora kL 5-10% undr 2005 exempelat orsdingen v ekelogike gronaker somancel avder ol
fursaljningen av ekologiskalivsmedel dr betydligt stome — uppemat dubbelt s

stor - anvad som speglas ovan. Avvikelser finns #ven pa andra produbtgrupper.

- = "n - 7
intresse & berom for kvalitén
snack/konfekt, Socker/sirap/honung, Sylt/marmelad/mes

= Glada producenter!
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Vad behdvs for att bonden ska vaga
satsa pa eko?

1. Potentiell [bnsamhet

2. Stod & konkreta rad vid omlaggning

3. Gardsspecifika forutsattningar
Tillrackligt stora arealer

Karenstider

Fast i tidigare investeringar
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Andel invagd ekologisk mjolk av den totala mjélkinvagningen:
E k O m - 6 I k " 2000 2001 2002 2003 2004 2004 2006
J . 3,00% 376% 435% 466% 4738% 488% 523%
Invagd ekologisk mjolk 1992- 2006, tusen ton
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* |september 19971 birjacle de firsta 13 gardarna leverera ekologisk mjdlk.
195115597 sker invdgningen hos Ara.
Kalla: Svansk Mok
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Mejeriprodukter

« Okning pa 4 — 46 % beroende pa produkt
 Trendbrott: Osten som 6kade med 46 % under 2006
 Eko Mellanmjdlken dkade med 11 %

Merbetalning: | snitt 70 -80 6re/kilo.
Ingen hojning i forhallande till grundavrékningspriset

From arsskiftet betalar:
Norrmejerier: 1,30 kr/kilo
Skanemejerier: 95 ore/kilo
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Frukt & Gront

« Stor efterfragan och potential. Okade med 20-30%
under 2006 och forvantas 6ka annu mer.

 QOdlingsarealer relativt konstanta

« Mycket import framst av det som &r svart att odla i
Sverige

e Storsta odlarforeningen i Sverige: Samodlarna

Merbetalning:
Tillfredsstallande (det hanger inte pa priset)
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Ekokott

15 -25 % okning under 2006
Nyttjandegraden har dkat

Manga mindre aktorer spelar en allt storre roll
Nagra exempel:

Grona gardar (450 nét/ar, 2007)
Rheum-gruppen (400-500 lamm/ar)

Kaprifolkott (700 nét/ar, 2006)

Jarna Odlarring (100 nét/ar)
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Kott & Kyckling

o Stor tillvaxtpotential

Ex: kottfars
Merbetalning: Har inte &ndrats och ar inte sarskilt
bra for not & lamm.

« Ca 70 tusen slaktkycklingar under 2006
 Planeras utokning under 2007 till 120 tusen
e Stor inhemsk efterfragan

« Endast tva producenter i Sverige.
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e 5-10 % O6kning 2006

Ca 350 000 eko-varphtns =6 % av den totala
invagningen

 Fdrsaljning i huvudsak till butiker

e Stor tillvaxtpotential

 Planerad utokad produktion

Merbetalning:
Pressad |[onsamhet for producenten
Stor prisskillnad mellan eko och konventionellt
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Spannmal

e Anvandning av spannmal:

- Ca 60-65% gar till foder till djur som sedan blir livsmedel
- Ca 10-15% gar direkt till svenska livsmedel

- Ca 25% gar pa export (halften livsmedel, halften foder).
« Begransat utbud

- Forsdk hitta alternativa ekologiska livsmedel som ar
svenska som tex. matvete

Merbetalning: Den procentuella 6kningen till bonden steg
under 2006 pa nastan alla grédor.
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Vad behovs for att fa igang

produktionen?

Attraktiva priser

Planering & nara samarbete med
leverantorerna

Flexibilitet & langsiktighet i hela
livsmedelskedjan.
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Tack!
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Ekologiska Lantbrukarna

Vara medlemmar: ca 1700 lantbrukare
Certifierad produktion (KRAV): ca 3000 gardar
Ratt till stod: ca 15000-17000 gardar
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Aktdrer Spannmal

- Lantmannen ar den absolut storsta marknadsaktoren, framst
som spannmalshandlare och foderaktdr, men &ven genom
kvarnverksamhet till ivsmedel.

Just inom livsmedel &ar det framst mindre och nagra fa mellanstora
aktorer som leder marknaden:

-Salta kvarn, Labans kvarn, Erikssons tunnbrod, Korsnas
brod. Aven Wasabrod, Annas pepparkakor & Goteborgs kew

Det finns &ven mindre odlarféreningar som sjalva foradlar och saljer:
Wastgotarna & Limabacka kvarn m.fl.
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Vaxande
marknad

Farsiljning, valymer & trender fér ekologisk mat

EKOLOGISKA LANTERUKARMA 2008
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TILLVERKNINGSVOLYMER AV EKOLOGISKA MEJERIPRODUKTER 2000-2006, TON

Férindring Férindring Férindring Andel  Andel  Andel

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2004-2003 20052004 2006-2005 @ 2004° 2005 2006*

Kensumtionsmjélk 45795 54008 57724 61608 64462 EBO5E9  7298] +4,63% +558% +7,23%  639% 68% JEeT%
varay > 2 00 fett 9633 11102 10942 9 504 9940 10137 9238 +4,68% +189% -8E87 % 33% 360% 358%
1,0-20%fett 33183 37322 3098556 41440 43122 45829 50683 +4,06% +628% +10,59% 90% 954% 1077 %

<1,0% fett 3 980 5584 d126 10684 11381 12003 13060 +6,82% +616% +800 % 50% 530% 585%™

Syracle produkter 3048 3325 15678 17534 17945 19916 217118 +237% + 1096 % +60,04% 6882% J51% F90%
varay > 2 0% fett 1988 2368  ld4e7a ool e 882 17838 18629 +1,56% + 568 % +443%  11,9% 1358% 1301%

<2,0% fett 1 060 956 1002 912 1067 2078 2489  +17,00% +9475%  +71978%  20% 156% 200%
Gridde (>=29% fett) 478 &17 7 713 &&1 &1 1048 3% +3177 % +2032% 073% 098% 116%
Ost 647 556 463 336 278 263 385 -17,26% -540%  +4639% 024% 02% 032%
Matfett Andelen ekologis

Forsiliningen dkar med 520 %.
Mjélkpulver Milko och Falkapings mejer producerar mindre mangder ekologiskt mjolkpulver.
Totalt 50967 58506 74582 80191 83350 892109 95532 3,94 % 6,91 % 7.21% 478% 500% 669%

“Andel ekologisk avvarugruppens totala valym.
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Marknaden som helhet

Forsaljningsvardet av KRAV-godkanda livsmedel i Forsaljningsvardet 2004 av KRAV-godkanda livsmedel
grossistled 1995-2005, miljoner kr i grossistled fordelat pa varugrupper, procent
2500 Gronsaker, svamp Djupfryst

. FORSALINING . VARAV IMPORT

Drycker
2000 Kolonial
Kaffe, te,
1500 kakao
Frukt
1000 &bir

500

chark
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* Enligt en egen prognos som Ekologiska Lartbrukarna har gjort ska den * Observera att de produkter som formedlas eler siljs direkt fran gardarna

totala marknaden for ekologiska livsmedel i grossistled ha vuxit med inte finns med i§ KRAVs definition av grossistledsfarsiljning. Det betyder till

cirka 8-10% under 2005. exempel att forsdl jningen av ekologiska gronsaker som andel av den totala
forsiljningen av ekologiskalivsmedel ar betydligh stémre — uppemot dubbelt sa
stor — dnvacd som speglas ovan. Avvikelser finns dven pd andra produktgrupper.

= | gruppen Cwrigtingar Bammat, Brod, Konserverade produkter, Matfett,
Snack/konfekt, Socker/sirap/honung, Sylt/marmelad/mos
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