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Pa allt fler restauranger ar
det sjalvklart att anvanda | EkoMatCentrum -

ekologiska ravaror och informationscentrum
produkter i sa stor ut- for ekologiska produk-
strackning som mojligt. ter ar en ideell férening

Man vet vad det betyder | med medlemmar som
for att starka restaurang- | arbetar med livsmedel
ens profil/varumarke och | och/eller miljéfragor.
locka gaster, som inser '
vad medvetna val inne-
bar for bade ambitionen
i koket och en renare
natur.
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Regeringens tydliga mal ar
att 0ka den ekologiska pro-
duktionen, vilket naturligtvis
kraver en 6kad anvandning

i saval sma som stora kok.
Med stéd av Jordbruksverket
ansvarar EkoMatCentrum for
projektet "Klimatsmart mat i
reatauranger” som vander sig
till kockar, krogare och perso-
nal pa privata restauranger, till
branschorganisationer, gros-
sister och restaurang-

skolor.

Uppdraget utgar fran restau-
rangernas installning, behov
och 6nkemal och arbetar
med information,trycksaker/
guider och hemsidor som
stammer med branschens
dagliga verksamhet.

Du ar valkommen att hora av dig nar du vill veta mer.

EkoMatCentrum, 08-582 444 24, 08-779 59 29
info@ekomatcentrum.se
Valkommen till var hemsida www. ekomatcentrum.se
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Sammanfattning

Attitydundersokningen gjordes hésten 2010 av EkoMatCentrum, Informationscentrum for Ekologiska
Produkter. Undersékningen bestod av enkat (81 svar) och uppféljande djupintervjuer (10 st om 14
restauranger). Intervjuerna gjordes med ledande restauranger inom gastronomi, nyskapande och/eller
intresse for ekologi.

De allra flesta restaurangerna i den har undersékningen har atminstone nagot ekologiskt i sitt utbud. 73
procent av de svarande i enkdten anger att de har ett mycket stort intresse for dessa produkter. 89
procent uppger att de har ekologiskt i sin restaurang.

Story-telling ar viktigt for alla oavsett om man varderar ekologiskt hégre dn lokalt eller vice versa. Lokalt
= smaskaligt = "ekologiskt”. Man litar i stor utstrackning pa leverantéren och kollar ofta inte certifiering.
Skillnad fran 2005 &r att ursprung och unicitet och ekologiskt kommuniceras till gasten.

Miljon ar, liksom 2005, det viktigaste argumentet for ekologiskt. Men det ar fortfarande en kunskapsbrist
om mat-miljofragor och om var i livsmedelskedjan den storsta miljopaverkan sker.

En tydlig skillnad fran undersékningen 2005 &r att fler har gatt fran ord till handling och faktisk koper
eko. Och intresset har spritt sig fran finkrogarna.

Leverantérerna har blivit duktigare. Krogarna lart sig att krava ekologiskt och grossisterna har bredare
sortiment och sadkrare leveranser. Restaurangerna verkar ha battre kinnedom om de lokala
producenterna an 2005.

Hogt pris ar, liksom 2005, det storsta hindret for inkop av ekologiskt. Merbetalning har sina granser —
som skiljer mellan olika typer av restauranger.

Nytt i den har undersdkningen ar medvetenheten om fisk och fiske. Alla intervjuade sa att de kopte fisk
efter WWF:s (Varldsnaturfondens) lista.

De allra flesta i undersdkningen tror pa ett 6kande intresse och en fortsatt utveckling av ekologiskt i
restauranger.

EkoMatCentrum
Carin Enfors
Eva Froman
2010-11-25
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Inledning

EkoMatCentrum — Informationscentrum for Ekologiska Produkter har samlat in uppgifter for att
kartldgga intresset for ekologiska produkter i privata restauranger. Insamlingen har skett via en
webbenkat som besvarats av 81 restauranger och via telefonintervjuer av 10 restaurangforetagare.

Attitydundersokningen som delvis ar finansierad av Jordbruksverket ar den andra som EkoMatCentrum
har gjort. En liknande studie gjordes 2005.

Om undersokningen

Syftet med undersokningen har varit att kartlagga den privata restaurangnaringens intresse for
ekologiska livsmedel. Vilka ar argumenten for att kopa ekologiskt, hur stéller de sig till narodlat kontra
ekologiskt, vad vet de om KRAV-certifering av leverantorer och restauranger, om de kontrollerar att
produkterna ar certifierade, vilken typ av ekologiska livsmedel som de képer mycket respektive lite av?
Vi har ocksa fragat om hur de marknadsfor sitt miljéarbete.

Om enkaten

Mejlutskick med foljebrev och en lank till webbenkaten med 20 snabba fragor gjordes till 530
restauranger den 8 oktober med en paminnelse den 27 oktober. Det ger en svarsfrekvens pa 15 %.
Utifran svaren i enkaten byggde vi upp nya frageformuleringar och genomférde djupintervjuer per
telefon med 10 restaurangforetagare.

Vi har stravat efter att gora ett sa brett utskick som majligt. Det vi har missat ar alla
snabbmatsrestaurangerna. Anledningen ar att det ar svart att fa mejladresser till denna typ av
restauranger. Vi har forsokt via t.ex. Miljoforvaltningen i Stockholm, men de uppger att de inte har
tillgang till nagot sadant register. Svaren i enkaten far dairmed anses representera "lite battre”
restauranger.

Om intervjuerna

Intervjuerna har gjorts per telefon. Respondenterna (10st) representerar i flera fall mer &@n en
verksamhet/restaurang med olika inriktningar. Tre restauranger finns pa konferensanldggningar, tva pa
hotell, fem klassas som gourmetrestauranger och fyra ar personalrestauranger. Gransdragningen ar svar
eftersom gourmetkrogar mycket val kan hora till exempelvis ett hotell.

De intervjuade &r valda for att de ligger i framkant vad géller gastronomi, nyskapande och/eller ekologi.
De intervjuade ar kockar/krogare som arbetar i koket och ansvarar helt eller delvis fér ink6pen eller for
att de har god inblick i kbksarbetet. Restaurangerna ligger i storstader och pa mindre orter, fran Malmaé i
soder upp till Dalarna.
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Rapport enkdtundersdkningen

Resultat

1. Vilken inriktning har den restaurang som du arbetar fér?

Enkaten har besvarats av 81 restauranger varav 30 st gourmetkrogar, 25 st kurs- och
konferensrestauranger, 16 st okand typ av restaurang, 6 st lunchrestauranger och 4 st caféer. Inga
restauranger med inriktning pa fastfood har besvarat enkéaten.

2. Hur stort ar ert intresse for att képa ekologiska livsmedel till restaurangen?

Samtliga restauranger har fatt ange pa en skala 1-10 hur intresserade de ar av att kdpa och servera
ekologiskt i restaurangen. 73 % av restaurangerna anger sitt intresse som stort,

Dvs 8-10, pa den 10-gradiga skalan.

Det ar 6verraskande manga av restaurangerna som sager att de ar intresserade av ekologiskt och anger
att de har ett mycket stort intresse for dessa produkter.

Antal
restauranger
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litet intresse stort intresse

Diagram 1. Intresse for att kdpa in ekologiska livsmedel i restaurangen
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3. Vilka anledningar ser du till att képa ekologiska livsmedel till er restaurang idag?

Miljdargumentet uppges av 92 % som framsta anledning till att képa ekologiskt. 73 % anger att det ar bra
for restaurangens profil att satsa pa ekologiskt. Drygt halften, 55 %, képer ekologiskt for att det &r bra
kvalitet. Argument som att det ar godare, hdlsosammare och fritt fran GMO uppges av drygt 40 % som
viktigt. En knapp fjardedel, 23 %, uppger att kunderna fragar efter ekologiskt och annu farre, 16 % att
ledningen kraver ekologiskt.

m Ravarukvalitet

B Battre for miljon

B Godare

B Halsosammare

| Fritt fran GMO

B Kunderna kraver det
= Ledningen kraver det
1 Bra for var profil

Annat

Figur 1. Vilka anledningar ser du till att kopa ekologiska livsmedel till er restaurang idag?

4. Varfor ar du inte intresserad av att kopa ekologiska livsmedel till er restaurang?

19 % eller 25 st har uppgett att de har ett mycket litet intresse for ekologiskt. De har angett sitt intresse
som maximalt 5 pa en tiogradig skala. (Se ovan diagram 1.) De anser, i en ganska jamn férdelning, att det
ar svart att fa tag pa ekologiska produkter, att priset ar for hogt och att lokalt producerat ar mer
intressant dn ekologiskt producerat. Nagra anser att de ekologiska produkterna har dalig kvalitet.

2 ® Svartattfa tagpa
E Hogt pris
-y i Hellre lokalt proucerat

® Dalig kvalitet

Figur 2.

Varfoér ar du inte
Intresserad av att ko
Ekologiska livsmedel

Er restaurang? B Afinat
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5. Har du ekologiska produkter i din restaurang?
89 % av de tillfragade restaurangerna uppger att de har ekologiskt i sin restaurang. Det innebar att de
flesta restaurangerna i den har undersdkningen har atminstone nagot ekologiskt i sitt utbud.
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6-9. Hur stor andel av de totala livsmedelsinkdpen (i % av ink6psvardet) utgor ekologiska
mejeriprodukter, ekologiska kéttprodukter, ekologiska gronsaker, ekologisk dryck (vin, 61,
sprit, kaffe, te etc)?

Restaurangerna koper mest av ekologiska mejeriprodukter och minst av ekologiskt kétt och ekologisk
dryck. 55 % av de som besvarat enkaten uppger att inkdpen av ekologiska mejeriprodukter utgdr minst
hilften av de totala mejeriinképen. Ekologiskt kbtt hamnar langt ned pa intresselistan.

39 % uppger att de kdper mindre dan 10 % ekologiska kottprodukter och endast 10 % av de som besvarat
enkaten handlar enbart ekologiskt kétt till restaurangen. Intresset for ekologisk dryck ar lagt, 43 %,
nastan halften av respondenterna uppger att de képer mindre dan 10 % ekologisk dryck till restaurangen.

10. Kontrollerar du om de ekologiska produkterna ar certifierade?
58 % uppger att de kontrollerar att de ekologiska produkterna ar certifierade. 42 % uppger att de inte

kontrollerar certifieringen.

70%

60%

50% -

40% -
30% -

20% -

10% -

0% -
Ja Nej

Ekologisk mat i restauranger -Attitydundersdkning 2010

Eko=Mat Centrum

/\/\/



11. Du som inte brukar kontrollera att de ekologiska produkterna ar certifierade, varfor gor du
inte det?

Av de som inte brukar kontrollera eller fraga efter certifikat uppger de flesta, 76 %, att de helt enkelt inte
funderat pa att fraga efter certifikat. Resterande 24 % uppger att de inte kanner till hur man kontrollerar
att en produkt ar certifierad.
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Jag kanner inte till hur jag kan Har inte funderat pa det
kontrollera det

Diagram 3. Du som inte brukar kontrollera om de ekologiska produkterna ar certifierade, varfor gor du
inte det?

12. Hur tror du att framtiden ser ut for ekologiska livsmedel i din typ av restaurang?

Positivt
e Bra
» En fortsatt 6kning
e Mer och mer eftersom utbudet dkar

 Vaxande
e Battre
*  Positiv

« Vi stari startgroparna for ett utdkat ekologiskt utbud och sasongstéank

«  Framtiden &r ljus da flera Dalaodlare byter odlingssitt, vi kommer att 6ka sakta men sédkert men
kommer inte att helt férse vara 40000 arsgaster med ekologiskt sdsongsvis, l4s vinter o var...

«  Om vi kan fortsatta hitta duktiga leverantérer och prisnivan inte blir helt orimlig ar var malséattning
att kopa enbart ekologiska livsmedel ocksa i fortsattningen.

» Jag tror det kommer att 6ka. Vi serverar enbart vegetarisk mat och koper darfér inte kott
Overhuvudtaget.

« Ljusare, speciellt om utbudet, kvaliteten och prisbilden s& lite annorlunda ut.

» Det kommer att 6ka
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Det kommer att 6ka, men jag tror att narproducerat kommer ta en stor andel. Dels for att det
kommer frén narliggande producenter och for att man da kan ha en dialog med producenten. Kan
det sen vara ekologiskt ocksé blir det ju &nnu battre. Battre med applen fran Méalardalen &an Eko
frén Argentina.

Storre efterfragan

Vi fortsatter att 6ka andelen ekolivsmedel for varije ar.

Bra

Ljus

Okar rejalt

Tror att det kommer mer och mer eller det &r i alla fall var stravan och énskan.

Mer och mer

P& en 5 &rs sikt kan det vara mojligt att utoka till 25-50 % av inképen

Att det absolut kommer att finnas en marknad da géaster blir mer och mer medvetna om vad de
ater.

God

Bra, i och med svanenutbildning och kundernas krav, priset pa ravarorna kommer det vara
viktigare och lattare att kora ekologiskt.

Bra om utbudet och tillgangen blir battre.

Fortsatt bra.

Stark frammarsch

For oss fortsatter det sa lange vi driver den

Vi jobbar for att de skall f stérre plats, priset ar avgorande

Jag ar sjalv ekoproducent av lamm sé sjalvklart valjer jag ekologiska produkter om de finns
Jag ser att utbudet 6kar och framfér allt installningen hos folk i allménhet

Kommer mer och mer

Hoppas att det kan bli stérre men det kraver ju att jag har leverantérer att anlita som erbjuder
dessa varor i tillracklig kvantitet

Ljus

Bra

Forhoppningsvis finns det inga andra alternativ och livsmedelsindustrin kan anvanda endast
ekologiskt.

Den ser ljus ut da vi verkar for att den ska bli helt ekologisk

Den kommer att utvecklas, vi jobbar pa det!

Bra! Folk har blivit mer medvetna och vill inte bara varna om miljo, djur, natur utan bryr sig om vad
for nagot de stoppar i sig.

Malet &r 100 % ekologiskt

Okar

Allt ska vara eko

Vi koper allt kott fran var egen KRAV-markta gard, slaktar lamm, kalv, nét och hjort i vart eget
ekologiska slakteri. Vi koper bara in fran Saltd Kvarn, Vaddo gardsmejeri, ekologiska kaffebonor
som vi mal sjalva, med ekomijélk till osv. Det &r en sjalvklarhet hos oss, vi kommer absolut
fortsatta.

Den kommer att 6ka! Det finns ett stort intresse for eko o klimatsmart mat!

Fler och i forhallande till 6vriga produkter lattare att fa tag och till ett lagre pris an idag.
Kommer att anvanda eko produkter om det finns leverantérer och kvalitén kommer att vara bra.
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Koper in efter tillgang och pris, ser helst till ekologiskt och narproducerat.

Vi har ett slow food-kafé och anvander bara ekologiska och/eller lokala produkter (det senare
handlar om bar plockade i hemtradgéardar i byn) och det ar det som &r hela var affarsidé. Vi
anvander egna 4gg, egen spannmal, inkopta produkter ar till 100 % ekologiska. Nagot annat vill vi
inte halla p& med

Grunden for var restaurang ar hallbart arbete for en god miljo - séval for natur som manniskor. Vi
skulle garna KRAV-certifiera oss men det kostar alldeles for mycket - vi sma restauranger har inte
rad...

Negativt

Neutral

Ovrigt

For dyrt att halla pA med om man jobbar med Iagt lunchpris

Det ar svart att ta ut ett lonsamt pris pa lunchen eftersom ravaran ar dyrare.

Alltfor dyrt och outforskad halsoeffekt av ekokott. Battre djurvard inkl korta transporter skulle
kunna vara en lika god atgard men kunde ge billigare kott.

Miljofragor ar for tillfallet inne och det tror vi att det kommer att fortsétta att vara i framtiden. Dock
har ekologiska livsmedel inte slagit igenom. | konferensbranschen ar det ganska lagt intresse fran
kunderna for ekologisk mat, tyvarr. Svanenmarkning ar viktigare framfér KRAV-markning, osv.

Ungefar som nu
Vet inte!

Inget ekologiskt alls, tror mer p& att den del som &r ekologiskt idag kommer att vara lika stor, det
viktigaste ar att kopa svenskt, vi ar inte sjalvférsérjande mer an till 50%-60% idag pa vara ravaror
och maste hoja den marknaden.

Hoppas att de ska bli mer konkurrenskraftiga. Nar priserna gar ner och kvaliteten blir battre
kommer jag att frdga mer efter ekologiskt hallbar odling/uppfédning/producering

Lokalproducerat konkurerar hart och &r lika viktigt (likvardigt) for manga kunder. Grossisterna har
ett daligt urval hemma trots att det finns att bestalla.

Det maste bli lattare for oss o vara gaster att veta att det ar ekologiskt, helst utan de svara o dyra
certifieringarna

Svart att saga vi vill 6ka andelen men efter som vi sysslar med stora volymer sa &r det svart att fa
tag pa ex kott, det ar val dar som man onskar att det ska bli lattare att f& fram. Annars sé ar det
inga problem att handla ekologiskt.

Jag tror att det kommer behdvas ett stérre utbud och restauranganpassade forpackningar for att
ekologiskt ska sla igenom fullt ut. For var del handlar vi mycket ekologiskt som tyvarr inte har
mojlighet att vara markt. Vilt & Bar. Mojlighet till sddan "egen” markning skulle betyda mycket.
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Rapport fran intervjuerna
Sammanfattning av kockars och krégares kunskap om, installning till och intresse fér att handla
ekologiska livsmedel

Alla intervjuade utom en tycker att bade ekologiskt och narproducerat ar intressant. Ett monster ar att
man i férsta hand soker niarproducerat. Ar det ekologiskt, ser man det som ett plus.
"Viktigare med lokalt, fér om man bara tar eko (underforstatt: som ar nara) sa blir sortimentet

for begransat.”
- ”Importerar eko bara néar det svenska ar slut.”

- ”"Hellre ndra och bra dn ekoimport.”

Nagra vardesatter dock ekologiskt hogre an lokalproducerat
"Helst ska det vara bagge delarna men ekologiskt gar alltid fére.”

”| forsta hand ekologiskt, i andra hand lokalt Det &r svarare med ekologiskt for utbudet ar mer

begrdnsat”.

En ar inte intresserad av ekologiskt
- ”"Visatsar istallet pa svensk produktion, framfor allt kott. Vi kommer att kopa hela not fran en

gard i narheten.”

Varfor ekologiskt/lokalproducerat? Att rdvarorna har en historia/ett ursprung uppskattas och berittas
ofta for gasterna och skrivs i menyn. En skillnad fran 2005 att det kommuniceras.
"Vi profilerar oss med ekologiskt och narodlat. Vi finner en story — det &r viktigt med en historia
runt produkten, historien gor produkten unik. Lika viktigt med en historia som bouquet, alder,
distrikt, doft och smak ar for en vinprodukt.”

- ”Ge kottet ett ursprung, en identitet — storytelling ar viktigt.”

- "Det blir inte trovardigt nar de stora grossisterna tar in de smaskaliga produkterna i sitt
sortiment. Forr var de jamtlandska getostarna unika — nu har alla dem eftersom de stora
grossisterna har dem i sitt sortiment — nu ar de inte unika langre.”

Ansvar for miljon ar den vanligaste anledningen FOR ekologiskt foljt av etik. Kvalitet rankas ocksa
hogt. Miljon sattes férst dven 2005.
"Vart festande ska inte orsaka lidande nagon annanstans”

- ”Det ar helt enkelt battre produkter, arligare. Frukt och gront ar genomgaende béattre kvalité.”
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- ”Vara barn, var framtid: ekologi ar sunt fornuft. Det ar blivit ett [angt kliv mellan jord och
konsument. Vi har gatt vilse.

- ”Mar produkten bra sa ar den bra och smaken blir bra.”

Vanliga skal MOT att handla mer eko ar priset. Man ar beredd att betala for kvalitet inom vissa
granser. For fem d@r sedan var ett starkt argument att huvudgrossisten hade lite eller inget att erbjuda
och ingen annan heller.

"Priset kan ibland avgora till en ekologisk produkts nackdel.”
- ”Kvalitén kan ocksa vara avgbérande, en ekoprodukt far helt enkelt inte smaka samre.”

- ”Man kan inte bara tdnka pa att radda varlden. Det gar inte att kbpa daliga, dyra varor bara for
att de ar eko. Ekologiskt dr dyrare och vi maste forst och framst tdnka pa att fa I[6nsamhet. Men
man kan vara padrivande.”

- ”Prissattningen pa lunchrestaurang betyder allt. Genomsnittslonsamheten i
restaurangbranschen ar 3 %. Ger inget stort utrymme. Om politikerna ska se sina visioner och
mal uppfyllas sa maste det till skattelattnader e dyl. for restaurangerna.”

Brist pa produkter angavs som ett problem. Anda sade sig manga ha vetskap om vilka leverantérer och

producenter som finns. Nya leverantorer och produkter hittar man pa flera satt.
- ”Vikollar andras menyer, bloggar mm. De flesta skriver ju ut var grejorna kommer ifran”.

”De hor aldrig av sig sjalva till restaurangen. Utan det &r restaurangen som far jaga dem.”

"De ekologiska producenterna ar inte samma entreprendrer som de konventionella féretagen.
Duktiga entreprendrer ar féretag med “latsasmiljoprofil”.

Den allmanna uppfattningen ar att huvudleverantérerna har blivit mycket duktigare. Samtidigt staller

man krav nu, vilket inte var sa vanligt tidigare.
- ”Viktigt att kommunicera sina visioner, sina mal till leverantérerna.”

- ”Grossisten vet att de ska leverera allt ekologiskt aven om det inte sags vid bestallningen.”

- ”For fem ar sedan var det inte sa mycket “handling”. Inga eko-erbjudanden fran grossisterna, till
exempel.”

Onskemal om mer produkter

Vad som star hogt pa eko-6nskelistan ar framfor allt kyckling, griskott samt fisk och nét till

o6verkomliga priser. Vin och sprit namns ocksa liksom farska gronsaker och frukt.
”Onskemal om mer av allt. Fisk och kétt till rimliga priser.”
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- ”Pa kottsidan finns mer att 6nska av den svenska ekoproduktionen. Framst ett bredare utbud.
T.ex ar kyckling och flask svart att fa tag pa. Anka finns inte,”

- "Farska svenska ekologiska gronsaker som inte ar lagringsbara. Likasa ar det svart med frukt och

”

bar.

Medvetenheten om vikten av att kdpa ”ratt” fisk ar genomgaende hég
"WWE:s* fisklista sitter uppsatt i koket. Al &r borta fran julbordet.”

- ”"Forsoker fa tag i KRAV och MSC** men finns knappast farskt. Lagsta niva ar gronlistat enligt
WWE.”

Miljoarbete och ekologiskt kommuniceras i h6g utstrackning till gisten. Det dr en tydlig skillnad fran
den tidigare undersékningen.
- Intervjuad fran en kursgard: ”Pa massor ar det bra att prata om mat och ekologiskt — det ger fler

bokningar att ha en utpraglad och aktivt miljépolicy.”
”Svanen-certifierat ar viktigt for gasterna.”

"Ekologiskt skrivs ut i menyerna.”

Miljoarbetet paverkar ocksa personalen.
”Alla ar positiva och med, forsoker hitta [6sningar och letar produkter.”

- ”Viktigt med en arbetsgivare som har en ekologisk inriktning klar”

Kdnnedomen om KRAV och om Svanen dr genomgaende h6g. Men asikterna om nédvandigheten med
certifiering av produkter eller den egna verksamheten gar isar. Certiferingarna dr mer accepterade nu
én 2005

”Lattare att kommunicera Svanen, mer kant.”

- ”Det ar en konkurrensfordel att vara certifierad. Svanen viktigare an KRAV. ”

- "Svanen ger en medvetenhet om andra miljéfragor.”

- ”Hela personalen ar engagerad tack vare Svanen.”

- "Borde krdvas mer for ett KRAV-certifikat.”

- ”Kravreglerna kadnns krangliga samtidigt som de ar for latta.”

- ”Svart for kunderna att tolka och forsta gradskillnaderna mellan de olika certifikaten.”

- ”Krav ger inget mer och ar inte vart avgiften.”

- ”KRAV éar ren politik och hindrar sma och svenska producenter eftersom det férdyrar varan”.
Franska bonder ar eko men vill inte certifiera.”

*Varldsnaturfonden, **Marin Stewardship Council
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Slutsatser

Bade ekologsikt och lokalproducerat ar intressant for krogarna. De som satter lokalproducerat i forsta
hand ser det som ett extra plus om produkten ar ekologisk. Begreppet ekologiskt ar mer kant, familjart
och respekterat an 2005. Inget "fnys” langre.

Det ar 6verraskande manga av restaurangerna, 73 procent av de svarande i enkdten, som sager att de ar
intresserade av ekologiskt och anger att de har ett mycket stort intresse for dessa produkter. 89 procent
uppger att de har ekologiskt i sin restaurang. Det innebar att de flesta restaurangerna i den har
undersokningen har atminstone nagot ekologiskt i sitt utbud.

Story-telling ar viktigt for alla oavsett om man varderar ekologiskt hégre an lokalt eller vice versa. Lokalt

= smaskaligt = "ekologiskt”. Man litar i stor utstrackning pa leverantéren, att man far ekologiskt om man

har dnskat det, och kollar ofta inte certifiering. Skillnad fran 2005 &r att ursprung, unicitet och ekologiskt
kommuniceras till gasten.

Miljon ér, liksom 2005, det viktigaste argumentet for ekologiskt. Men det ar fortfarande en okunskap i
branschen om var i livsmedelskedjan den storsta miljopaverkan sker. Langa transporter som paverkar
miljon negativt dr nagot som flera av de intervjuade tar upp spontant.

En tydlig skillnad fran undersékningen 2005 &r att fler har gatt fran ord till handling och faktisk koper
eko. Det intresset har spritt sig fran finkrogarna. ”Det har hidnt massor de tre senaste dren. Aven
kvarterskrogarna i stan bestéller eko.” 89 procent av restaurangerna i enkaten uppger att de har
ekologiskt i sin restaurang.

De stora leverantorerna har blivit duktigare. Nu har krogarna lart sig att krdva ekologiskt och grossisterna
har ett bredare sortiment med sdkrare leveranser. Restaurangerna verkar ha battre kinnedom om de
lokala producenterna dn 2005. Samtidigt finns det klagomal 6ver att de ekologiska producenterna inte
har ett professionellt affarstankande och inte marknadsfor sig. Fortfarande &r det brist pa ekologiska
produkter i flera varugrupper.

Hogt pris ar, liksom 2005, det storsta hindret for inkop av ekologiskt. Man ar beredd att betala mer, men
det har sina granser — som skiljer mellan olika typer av restauranger, till exempel lunchrestauranger och
gourmetkrogar.

For fem ar sedan hade huvudgrossisten lite eller inget att erbjuda — och ingen annan heller. Det var da
ett stort hinder.

Nytt i den har undersdkningen dar medvetenheten om fisk och fiske. Alla intervjuade sa att de kopte efter
WWE:s lista. Den lagsta nivan var att undvika rodlistad fisk men de flesta uppgav att de bara képer
"grona” fiskar. De kommunicerar detta med sin fiskleverantor.

Det var ingen som spontant namnde bristande logistik som ett problem fér kép av ekologiska/lokala
produkter trots att transporterna fortfarande ar en svar not att knacka.

De allra flesta i undersokningen tror pa ett 6kande intresse och en fortsatt utveckling av ekologiskt i
restauranger.
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Eko=Mat Centrum

KOR

EkoMatCentrum
Informationscentrum for Ekologiska Produkter
Haven 2, 193 41 Sigtuna
Tel & fax 08 779 59 29
info@ekomatcentrum.se

Besok vara hemsidor;
www.ekomatcentrum.se
www.ekomatsedeln.se
www.ekomatguiden.se
www.smakasvenskt.se
www.ekokrogar.se
www.miljomat.se
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